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Die EIFEL 
Mehr  als  Natur  & Landschaft
„Unausgeschöpftes“ Potential an
Lebens-, Bildungs- und Wirtschaftsraum
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Kulisse der Zukunftsinitiative Eifel 
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Unsere ZI EIFELgesellschafter
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Die Idee der Zukunftsinitiative Eifel 

Gemeinsam gewinnen

� Starke Ideen plus starke Organisation 

�Themen- und gebietsübergreifend handeln

�Mehrwerte schaffen und Zukunft sichern

�Mitmachen heißt mitgewinnen
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Die Aufgabe der 
Zukunftsinitiative Eifel 

Initiator und Motor in der Region

EIFEL durch 

�Anstoßen

� Informieren

�Vernetzen
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Aktive Handlungsfelder 
�Daseinsvorsorge

�Demographie

�Energie & Klima

� Fachkräftegewinnung

�Handwerk & Gewerbe

�Landwirtschaft

�Mobilität

�Technologie & Innovation

�Wald & Holz
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Die EIFEL 

… als Standortmarke „auf den Punkt bringen!“
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Warum brauchen wir 
Marken?
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Marken schaffen Orientierung 

Marken bestimmen unser Leben: 

Für uns als Kunden und Konsumenten, Mitarbeiter und

Unternehmen.

Marken sind in allen Branchen eine zentrale Aufgabe der 

Unternehmensführung.
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BEGEHRLICHKEIT
für Kunden, für Mitarbeiter, für Investoren
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EIFEL

Bedürfnisse von Zielgruppen bedienen
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DIFFERENZIERUNG
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MARKENBOTSCHAFT

GEMEINSCHAFT

GESTALTET

LEBENSWELTEN
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Visuelle Nähe zur touristischen Marke wächst

TOURISMUSMARKE:
UNSCHARFE RÄNDER
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2000: 
Einführung der 
Tourismusmarke

2004: 
Etablierung der 
Regionalmarke
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TOURISMUS UND QUALITÄT

TOURISMUS QUALITÄT

Vielfältiges Naturerlebnis im 
Grünen

Garantierte Eifel-Qualität

Natur pur erleben Qualität ist unsere Natur

Touristische Gäste in die Eifel 
bringen

Produkte und Leistungen 
durch Herkunft und Qualität 

vermarkten

„Hier möchte ich Urlaub 
machen!“

„Diesem Gütesiegel und der 
Herkunft vertraue ich!“ 
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EMBASSY
©

Standort mit Logo & Lizenz 

QUALITÄT

Standort 
Ohne Logo  

Stufe 2

Stufe 1

- Qualitätskriterien
- Lizenzgebühren
- Vertrag

- Lizenzgebühren
- Vertrag

- Antrag
- Keine 

Gebühren

HIERACHIEN DER MARKENARCHITEKTUR
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Marketing-
Strategie

Marken-
Strategie

Leistungen

Markenzeichen

Markenname

Markenkommunikation

Markenversprechen

Markenwelten

Markenarchitektur

Trends / Nährböden

Markenplattformen Markenregeln

Fanresonanz

Markenpositionierung

Markenkern
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Eine Marke gehört nicht in die Ablage, 
sondern muss täglich gelebt und neu 

erzählt werden.
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bei Reden
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in Publikationen
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„DIE EIFEL AUF DEN 
PUNKT BRINGEN!“

Ausblick  - Aufgaben  -
ToDos
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Statistiken
Umfragen

Trends

Richtlinien
Arbeitsmaterial

Arbeitsmittel
Extranet
Internet

Printmedien
Online-Medien

„Partner-Pakete“
Ideenpool

Maßnahmen
Zur Kunden- und

Mitarbeiter-
werbung
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INFORMIERNEN UND IDENTIFIZIEREN
Aufgabe für Kümmerer :

1. 

Die Teilnehmer des Kuratorium, Landräte, Kammerpräs identen, Bürgermeister und 

Bürgermeisterinnen informieren. 

2. 

Spitzenleistungen aus der Eifel von den Bürgermeist ern, Bürgermeisterinnen und 

Landräten und den Mitgliedern des Kuratoriums aus i hrem Zuständigkeitsbereich konkret 

benennen und als Beispiele für die Zielgruppen aufb ereiten

Ergebnis: 

ca. 250 TOP-Leistungen als Grundlage für die Kommun ikation der Marke Eifel
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LOKALE BEISPIELE FÜR GLOBALE 
PRÄSENZ 

Aufgabe für Marken-Manager:

(Kuratorium, Landräte, Kammerpräsidenten, Bürgermei ster und Bürgermeisterinnen)

Spitzenleistungen aus der Eifel von den Bürgermeist ern, Bürgermeisterinnen und 

Landräten aus ihrem Zuständigkeitsbereich konkret b enennen und als Beispiele für 

die Zielgruppen aufbereiten

Ergebnis: Beispiele bis Mai 2016 konkret benennen.
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INSTRUMENTE GESTALTEN

Aktuelle Schwerpunkte für Kümmerer:

1. Neugestaltung der Webseite der Zukunftsinitiativ e Eifel

2. Neugestaltung des Newsletters der Zukunftsinitia tive Eifel

Ergebnis: umgesetzt !
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Website . . . . www.standort-eifel.de

Aufgabe für Kümmerer:

1. Neugestaltung der Webseite der Zukunftsinitiativ e Eifel in KW 10/2016

2. Neugestaltung des Newsletters der Zukunftsinitia tiv Eifel in KW 10/2016

Ergebnis: Umsetzung ist erfolgt.
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Web-Seite … www.standort-eifel.de
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Zertifizierte EIFEL Qualität 
www.regionalmarke-eifel.de/
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Wirtschaft - http://wirtschaft.eifel.info/
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Wirtschaft ff. - mit Themenfeldern
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Markennutzer werden …
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RECHTSGRUNDLAGEN SCHAFFEN    

Aufgabe für Kümmerer:

1. Neues Logo beim Patentamt anmelden 

2. Ausfertigung der Nutzungsverträge für die Logove rwendung der privaten 

Wirtschaft in Arbeit

Ergebnis: Eintrag beim Patentamt ca. Juli 2016 
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AKTIONEN VORBEREITEN

Aufgabe für Kümmerer:

1. Vorbereitung des Wettbewerbs „Unser Dorf hat Zuk unft“ 

Ziel ist die Verknüpfung mit den Ideen der Marke Ei fel.

2. Vorbereitung von Förderanträgen aus den Programm en Leader und  Interreg V 

zur Co-Finanzierung von Maßnahmen zur Einführung un d Etablierung der Marke 
Eifel.
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ARGUMENTE AUF DEN PUNKT 
BRINGEN
Herausforderung zur Markeneinführung:

Erstellung von Argumentationsleitfäden zu den Frage n:

warum es hier in der Eifel TOP Ausbildungsplätze gi bt

warum es hier in der Eifel Spitzen-Facharbeitsplätz e gibt

warum ich hier in der Eifel mein eigenes Unternehme n gründen 
sollte

warum ich hier in der Eifel mit meiner Familie bess er leben kann

warum ich hier in der Eifel gut im Alter leben kann

Die „halbe Wahrheit“ - was man meint, von der Eifel zu wissen.

Die „ganze Wahrheit“- wie tatsächlich die Faktenlage zum Thema Eifel aussieht. 
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in der Presse
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im Internet
mit zielgruppenorientiertem Newsletter

u.v.a. mehr.

… bei jeder sich bietenden Gelegenheit!

Wir.  Leben.  Eifel.



Wir. Leben. Eifel.Wir.  Leben.  Eifel.



Wir. Leben. Eifel.

DIE MARKE EIFEL


