Weinkulturgut Strauf3wirtschafen:

Bessere Positionierung und Vermarktung
durch innovative Ansatze

O

Rheinhessen

MAGIE DER 1000 HUGEL

Elmar Kunz
Oppenheim, 29. Januar 2015



Worum geht es?

Bedeutung der StraulRwirtschaft als Fixpunkt regiona ler Identitat

Chancen durch Vernetzung mit Akteuren aus der Regio n

Nutzung innovativer Plattformen und Kommunikationsf ormen
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Die Welt - ein globales Dorf...

Radiomusik der BBC iiber Internet

Kaffee aus Brasilien oder Tee aus China
Die Brotchen aus der Bickerei um die Ecke
Die (Orangen-) Marmelade aus England
Die Butter aus Danemark

Der Kiise aus Holland

Die Salami aus Ungarn

Thre Mobel von Tkea

Thr Computer von Dell
Thre Uhr von Swatch

Thre Kleidung von H&M
Ihre Sportschuhe von Nike

Quelle: Universitat Luneburg, Marketing- und Technologiemanagement.
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Der Gast (Kunde) auf der Suche nach Orientierung, Identit  at, ,Echtheit”...

Produkt 1 GProdukt 2
L '} ’
Produkt 3
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- Produkt Y
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ldentitat und Authentizitat durch Regionales

Chancen und Potenziale
N

= |n Zeiten der
Globalisierung und der
Austauschbarkeit von
Produkten erfahren
regionale Produkte und
Anbieter zunehmende
Wertschatzung und
Bedeutung.

= StraulBwirtschaften sind
nicht beliebig mit
,Restauraunts von der
Stange“ austauschbar.
Regionalitat als
Alleinstellung und

Wettbewerbsvorteil!

Elmar Kunz
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Rheinhessen hat viele Asse im Armel, die auch fur
StrauRwirtschaften entsprechende Strahlkraft haben...
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Die Interessengemeinschaften Rheinhessens - bunt und vielfaltig

t ~
Kultur- und
Weinbotschafter
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Vin-novative Guntersblum
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Leitbild der Interessengemeinschaften
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Zielgruppen, Adressaten der Interessengemeinschaften R heinhessens

Verkehrs- “Politik”,
vereine, RLP- o Offentlich-
=SS Tourist- Tourismus Ll ) I
Medien Touristik
Infos 14
I 4 |
. _
: Rheinhessen-
: wein
B IGen Rheinhessens .
Next
Generation | Rheinhessen
7 Marketing
. TageS- -
Anbieter, ADD, Ubernachtungs- besucher
Unternehmen, Leader gaste . ohner
Winzer etc. & Co. |/ Einwo
L Verbraucher
) Y.
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Straul3wirtschaften: Gemeinsam mit Partnern mehr Pot  enziale ausschopfen....

Straul3-
wirtschaften
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Weinerlebnisregion Rheinhessen....
.... Vielseitigkeit durch Zusammenspiel verschiedener Ak teure!

Rheinhessen!ImmeifA nsl rs!
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Weinerlebnisregion Rheinhessen....
.... das Erlebnis beginnt bereits bei der Ansprache!

Rheinhessen!ImmeifA nsl rs!
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[ MEHR Vielfalt, MEHR Veranstaltungen am selben Tag... J

[ ....bringen einen MEHRWERT fur den Besucher! J

Elmar Kunz
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AG StraulRwirtschaften und Gutsschanken in Rheinhess en: Regelmalig
wiederkehrende, saisonale Veranstaltungen Uber das ganze Jahr

~Wein trifft.... Spargel®
,Wein trifft....Gans"

Wein trifft...Wild“

Quelle: weingut-ressler.de
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Die StraufRwirtschaft als “Erlebnisgastronomie” der besond eren Art

Mehrwert durch Regionalitat Mehrwert durch Zusatzangebote
und Saisonalitat  StrauBwirtschaft trifft Kréuterhofe*

Wein trifft. ... Spargel”

Strauld-

wirtschaft

Direkte Kommunikation mit
\\ Gasten, Gaste als

_ _ Multiplikator im Marketing
Weingut XY: ,Unsere Weine nutzen

kdénnen Sie bei

StrauBwirtschaft X !5steemmh|“",
geniellen”
|
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Flreinander werben
,unsere Weine: Weingut XY*
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Aufgreifen von nachhaltigen Trends: Beispiel Slow Fo od

% Slow Food steht fir die Erhaltung und Wiederbelebung/Ausweitung der Arten- und
Sortenvielfalt von pflanzlichen und tierischen Lebensmittel sowie flr die Erhaltung des

tradierten, regionalen Handwerks und der jeweils regional unterschiedlichen Produkte.

% Der Trend zu ,authentischen Lebensmitteln und Speisen” wird vor allem durch mentale
Vorbehalte gegen avancierte Lebensmitteltechnologie, weltweite Vereinheitlichung und

Anonymisierung der Produktion gefordert.

% Synergien fur den Slow-Food-Trend ergeben sich aus der Kooperation von lokalen /
regionalen Produzenten und der Gastronomie, sowie dem ,Sanften Tourismus®, der auf
regionale Besonderheiten und Authentizitat setzt. Hier haben auch und besonders Straul3-

wirtschaften besondere Chancen, sich entsprechend zu positionieren.

Quelle: Ritzler, Hanni; Zukunftsinstitut GmbH, ,Future Food".

16



Neue Wege in der Kommunikation gehen: Soziale Medie n
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Vielseitigkeit auf der eigenen Website aufzeigen
Beispiel: StrauR3wirtschaft Brunnenhof (Mosel)

Home

Weingut

Gastehaus
StrauBwirtschaft
Radfahren an der Mosel
Wanderbares Deutschland
Planwagen

Kontakt

Shop

Quelle: brunnenhof-hatzenport.de/strausswirtschaft.html
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Direkte Kommunikation via Facebook: Straul3wirtschaf

=i snhof -

Deutsches Restaurant

Chronik Info Fotos Bewertungen Wiehr «
PERSOIIEN > Beitray || FotoNideo
achreib etwas auf seine Selte ..
. Straufwirtschaft Brunnenhof
Lade deine Freunde gin, diese Seite mit , Gefallt mir* zu 2. Dezember um 1037

Quelle: facebook.com/Hatzenport

t Brunnenhof

B Nachricht senden sen
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Direkte Kommunikation via Facebook: Straul3wirtschaf t Brunnenhof

i StrauBwirtschaft Brunnenhof
18 Dezemberum 1442 - @

Einen schiénen Tag zusammen

Mur noch 6 Tage und es ist schon wieder soweit. Falls ibr noch gine ldee
flr ein Weihnachtsgeschenk sucht, wie ware s mit einer schonen Flasche
Wein? Wir habien fir jeden Geschmack etwas zu hieten, einen leckeren
Riesling zurn trinken oder ein Glas Weingelee zum essen 2.

Schaut mal rein vielleicht ist ja was dabei 2.

MOSEL

iE-
WL R e O A 1 i

GefElt mir Kommentieren  Teillen - €25

Quelle: facebook.com/Hatzenport

i straufwirtschaft Brunnenhof hzt Maria Gietzens Foto
getellt

15, Dezember um 1312 - @

Maria Gietzen » Hatzenport - gefalit mir!

Wir laden Euch ein zu einer

ATEMPALISE M ADVENT

am Samstag, 20, Dezember, ab 15:00 Uhr

auf dem Fastor-Flatten-Platz var der 5t Rochuskirche.
18:00 Uhr Krippenf..

mMehr anzeigen

Gefallt mir- Kommentieren - Teileh - €9 4
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Beispiel: Steinel‘s StrauR3wirtschaft am Landgraben (Ottersweier)

Offhungszeiten

Nachste Offnungszeit

m.er i
13. Sept. 2014

bis einschlieBlich wie alles begann
09. Nov. 2014

1991 grindeten dig Eltern Martin Steinels die Straulwirtschaft, die er 2002 dbernahrm. Seitdem

\oraussichtliche hewirtschaftet Martin Steinel im Nebenerwerb auf rund 85 &r seine Reben, dazu kammen etwa 90
offnungszeit A auf denen er Obsthaume fur dig Schnapsgewinnung anbaut, Hauptheruflich ist er bei der Stadt
im Fridhling 2015 Baden-Baden als Busfahrer titig, wo er sich mit einem Kollegen die Stelle im

14. Mdrz 2015 Wierteljahresrhythmus teilt, Diese dufteilung kammt seiner Arbeit flr den eigenen Betrieb

bis einschlieBlich entgegen, da er im Frith- und Spatjahr als Busfahrer pausiert, um sich dem Obst- und Weinbau
10. Mai 2015 widmen zu kinnan, "slleine kinnte ich die ganze Arbeit aber nicht schaffen”, betonte Martin

Steinel und sprach dabei die vielen Helfer aus Familie, Freundes- und Bekanntenkreis an, die
immerdann mit anpacken, wenn es rund geht, Seit dem platzlichen Tod seines Waters im Januar
midsse man immer wieder eigene Lidsungen erarbeiten, was oftmals gar nicht so einfach sei,

Martin Steinel Sortimentsaufstockung

Bereits vormehr als  Etwa 7000 Liter Wein erzeugt er jahrlich, die im
neunzehn lahren gigenen Laden und natiurlich in der
entschlossen sich StrauBwirtschaft verkauft werden, Oer

Martins Eltern, Kontrolleur des staatlichen Weinhauinstitut in
Gertrud und Josef Freiburg besucht Martin Steinel unangekundiat
Steinel, ihren und mehrmals bei jeder Ernte und beim Aushau

cinaran Wain callhet Aoz Wairas Nahal antrirnert ardia Dealan dia

Dienstag bis Samstag ab 18.00 Ubr
Sonn- und Feiertag: ab 15.00 Uhr
Montag |st Ruhetag

({Ausnahme an Feiertagen)

Quelle: facebook.com/Hatzenport
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Aktualitat via Facebook: Steinel's Strauf3wirtschaft am Landgraben

i

Iwirtschaftam ™

Landgraben
Speisen/Gelréanke

@itnungszeiien

wom 13,89, his 091114

T g1, - 54, au 18 Uhe

_ and Feiertag a 15 Cir
| {Montag ist Runetag

1y Gefalit mir Abonnieres B Nachricht senden sss

Chronik Info Fotos Bewertungen hehr «

Winterklassiker: Gliihwein selbst ansetzen
Glibwein: Schon mal selbst ein Weihnachtsgetrank gebraut? Der Berater sagt
lhnen, wig's geht.

DERBER.

ER.DE | %ON KATHARIRA BUCHELE

Quelle: facebook.com/steinelsstrausswirtschaft

*EL Steinel's Straugwirtschaft am Landgraben
=

7. Navember  Bearbeitet - ¢

Bei Brittas Schiemmerbrett ist von allem ebbes dabel. Bibbeleskas,
Schinkenspeck, Bier- und Leberwurst, Strazhurger wurstsalat,
Schmalzorot und saure Bohnen

A Gueda @
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Vino.Gaudium
Vino.Sensorio

Vino.Culinario

Quelle (Bilder): rheinhessen.de; hardthaus.de
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FOOD. WINE. w FUN.
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Gute Ideen mussen nicht immer viel Geld kosten...
...0oft machen kleine Details den Unterschied!

Quelle (Fotos): ElImar Kunz, eigene Aufnahmen.

Genuss mit allen Sinnen

Elmar Kunz 24
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Fassen wir zusammen....:

,Neue Wege..."

= Kooperation mit regionalen Akteuren,
gemeinsame Angebote, Veranstaltungen

= \ernetzung mit regionalen Erzeugern,
Direktvermarktern und Winzern

= Vielschichtige Ansprache und direkte
Kommunikation mit Gasten, z. B. Uber
Soziale Medien

Elmar Kunz

»Alles wie bisher...*

= Keine pro-aktive Kommunikation mit
potenziellen Gastezielgruppen

= “Einzelk&mpfer’-Mentalitat

= Vernachlassigung regionaler Produkte,
Authentizitat und Qualitat

25



Die Straul3wirtschaft hat durch Authentizitat und re gionale Kooperationen alle
Voraussetzungen, einen ,WOW -Effekt‘ beim Gast auszul6sen....

Genuss mit allen Sinnen

Elmar Kunz 26



Und so sieht zum Beispiel eine Vernetzung der Inter  essengemeinschaften
Rheinhessen im Bereich Qualifizierungsmal3inahmen aus

Elmar Kunz 27



Elmar Kunz

..... e e e s afl

AHEIMHESS|
WEIMNG EWY

I5C
O

G

Rheinhessen

MAGIE DER 1000 HUGEL

Festlicher Glanz

Eine Schulung zum Thema

in alten Stallen

“Feste feiern in rheinhessischen
Kreuzgewolbestillen und Winzerhoten”

24. Februar 2015,
3., 10. und 17. Marz 2015

28
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Vielen Dank fiir Thre AufmerksamReit!

_—

Quelle (Bild): bott-touristik.de
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ELMAR KUNZ
Projektleiter Interessen-

gemeinschaften Rheinhessens
Burozeiten

Staatliche Weinbaudomé&ne Oppenheim,
Wormser Stral3e 162,

55276 Oppenheim

Freitags: 13.00 - 16.00 Uhr

Telefon: 06133-930 329

Telefon: +49 611 166 68 - 11
Telefax: +49 611 166 68 - 10
Mobil: +49 162 867 8777
E-Mail: elmarkunz@gmail.com



